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Verbraucherausgaben fiir Nahrungsmittel, Getréanke und
Tabakwaren: 187 Mrd. EUR

Ernéhrungsausfuhr:
32,8 Mrd. EUR

Umsatz des produzierenden
Ernahrungsgewerbes: 133,5 Mrd. EUR

Ernéhrungseinfuhr:
45,6 Mrd. EUR

| Produktionswert der Landwirtschaft: 43,6 Mrd. EUR

Vorleistungen der Landwirtschaft: 24,5 Mrd. EUR

Futtermittel: Duinger, Saatgut, Energie: Unterhalt Gebaude/ sonstige Vor-g:
Pflanzenschutz: Maschinen: 5 Mrd. EUR
10 Mrd. EUR 4 Mrd. EUR 2,8 Mrd. 2,5Mrd. EUR
EUR

Quelle: Statistisches Jahrbuch tiber Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten 2005
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Formen des Gemeinschaftsmarketing fir Lebensmittel
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Aufgaben der CMA

- Marktforschung und Marktanalysen (jetzt starker ZMP)

- Offentlichkeitsarbeit

- Durchfiihrung von Messen, Ausstellungen und Verkaufsforderungsaktionen
- Werbung fur deutsche Agrarprodukte im Inland

- Qualitatssicherung sowie die Entwicklung neuer Produkte

- Absatzwirtschaftliche Fortbildung

- Projektberatung




CMA: Organisation und Willensbildung

R £% 1

Gesellschafterversammlung

(50 Spitzenverbande der Agrar- und Ernéhrungswirtschaft)

Beruft: Aufsichtsrat

(v.a. Vertreter der Spitzenverbande nach exakt vorgegebenen Quoten)
Beruft: Geschéftsfiihrung

Als beratende Gremien stehen diesen drei Organen Fachausschusse und
Koordinierungsbeirat zur Seite:

Fachausschiisse

(15 Produktausschiisse und 5 allgemeine, funktionsbezogene Ausschiisse;
setzen sich zusammen aus Fachleuten, die als Vertreter der Gesellschafter von
der Gesellschafterversammlung berufen werden).

Koordinierungsbeirat

(setzt sich v.a. aus je einem Vertreter der Fachausschiisse zusammen)

Finanzierung des Absatzfonds — Mittelbereitstellung fir CMA und ZMP

R £% 1

- Erhebung der Beitrage an den ,Flaschenhélsen®
(Verarbeitungsbetriebe wie Zuckerfabriken, Miihlen, Brauereien,
Molkereien, Schlachthéuser)

- Mengenbezogene Beitrage
1,2 € je 1.000 kg angelieferte Milch
2,0 € je Rind
0,5 € je Schwein
0.2 € je 100 kg Obst und Gemuse
0.5 € je 1.000 kg vermahlenes Brotgetreide

Ausnahme:
Blumen, Zierpflanzen und Geholze flachenbezogen
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Mitarbeiter 2006: ca. 175

Veranderungen bei der CMA

R £% 1

- Neue Werbekonzeption

- Finanzielle Beteiligung der Wirtschaft an Kosten der Aktivitaten
- Stéarkere Erzeugerorientierung

- CMA-Giitezeichen wird herkunftsneutralisiert

- CMA-Prifsiegel wurde durch QS abgeldst

- Koordination von zentralem und regionalem Marketing: Sonderetat fiir
zentral-regionales Marketing, Schaffung eines Landerbeirats

2 Anpassung an verandertes EU-Beihilferecht

2 Verringerung der ,Reibungsverluste* zwischen zentralem und
regionalen Gemeinschaftsmarketing

< Abbau der Kiritik in Richtung ,produktneutrale Mittelverwendung*




Ausgaben fur Agrarmarketing 2002 in den Bundeslande

Baden-Wdrttemberg: 2 Mio €, 2,66 €/ha LF

Bayern: 8,4 Mio € zzgl. Personalkosten
3,579 Mio € gesonderte Beihilfe, >3,67 €/ha LF
Hessen: 1,2 Mio €, 1,56 €/ha LF

Niedersachsen: 1,4 Mio €, 0,52 €/ha LF
4,397 Mio €, 4,769 €/ha LF
>1,1 Mio €, 0,93 €/ha LF

0,718 Mio € zzgl. Personalkosten, >0,89 €/ha LF

Sachsen:
Sachsen-Anhalt:
Thuringen:

Zahlen & Fakten zu Niedersachsen

Landwirtschaft

v Agrarland Nr. 1: 4.107 Mio. € Wertschopfung im Agrarbereich

v 2,6 Mio. ha LF: 61 % der Landesflache werden landwirtschaftlich genutzt

v 7,9 Mio. Einwohner: Selbstversorgungsgrade bei Getreide 142,5 %,
Fleisch 266,6 %, Kartoffeln 510 % .....

v 53.146 Idw. Betriebe und 120.300 Beschéftigte in der LuUF

v’ Stichworte: Marktorientierung, Strukturwandel, landlicher Raum

Ernahrungswirtschaft

v Zweitwichtigster Wirtschaftszweig in Niedersachsen: 3,99 Mrd. € Wertschépfung im
produzierenden Ernéhrungsgewerbe

v Wirtschaftskraft im landlichen Raum: 745 Unternehmen und 68.994 Beschaftigte im
produzierenden Ernéhrungsgewerbe, 3.667 Unternehmen und rund 16.000 Beschéftigte
im Ernahrungshandwerk

v’ Stichworte: Prozessorientierung, Innovation, Verbraucherschutz

Anteile des Landes Niedersachsen an Deutschlands .

Bevolkerung
Weizenernte

Zuckerriibenernte : 235%

Kartoffelernte . 48,1 %

Apfelernte
Milcherzeugung

Schweinebestand

Masthahnchenbestand g ‘ 53,6 %

: 36,5 %

rechnerische + rechnerischer Uberschuss
Selbstversorgung

Eiererzeugung

Arbeitsfelder der Marketinggesellschaft
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Fach- und Verbrauchermessen, Ausstellungen
Verkaufsférderung Inland und Export
Imageaktionen, Sponsoring, Offentlichkeitsarbeit

Marktforschung

Marketing- und Organisationsberatung
Qualitdtsmanagementberatung

Forderung und Forderungsberatung

Entwicklung landlicher Raume / Regionalprogramme

AN N N N N U N NN

Wissenstransfer (Kongresse, Seminare, Exkursionen ...)




Trager der Marketinggesellschaft

Beirat der Marketinggesellschaft
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(2) Sechs Mitglieder des eingetragenen Vereins

-Li ! L ev.
(16 Beitragsanteile, entspricht 25,8%)
-L i e
(16 Beitragsanteile, entspricht 25,8%) Moo bemn
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(12 Beitragsanteile, entspricht 19,4%)
-G N ev.
(8 Beitragsanteile, entspricht 12,9%)

band W EmseV. iy ETa (]
(8 Beitragsanteile, entspricht 12,9%) - -
-L i i Landbau Ni eVv.
(2 Beitragsanteile, entspricht 3,2%) m

- Franz Engelke

- Christian Fehling

- Dieter Hein

- Knuth Jung

- Josef Kamphaus

- Volker Krause

- Hans Mehren

- Manfred Middendorf
- Helmut Mller

- Dr. Ulrich N6hle Nordzucker AG

- Christian Rauffus Rugenwalder Wurstfabrik Carl Milller GmbH & Co.KG
- Dr. Heinz Schweer Premium Fleisch GmbH

Kampffmeyer Miihlen GmbH

Hardenberg-Wilthen AG

EG-Fleischwarenfabrik Dieter Hein GmbH&Co.
Heideblume Molkerei Elsdorf-Rotenburg e.G.
Gebr. Stolle GmbH & Co.KG

Bohlsener Mihle

Snackmaster Tiefkiihlprodukte GmbH& Co.KG
Brauerei Herrenhausen KG

Milller's Hausmacher Wurstwaren GmbH & Co.KG

- Gerd Stuke Deutsche Friihstiicksei GmbH
- Stephan Tomat Nordmilch eG
- Nikolaus von Veltheim Agrarvis AG

- Dr. Klaus Viethen
- Heinrich Vélkers

Pickenpack — Hussmann & Hahn Seafood GmbH
Elbe-Obst Erzeugerorganisation r.V. W‘g*m
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Kunden der Marketinggesellschaft

Fach- und Verbrauchermessen, Ausstellungen

v Erzeugergemeinschaften / Vermarktungsverbande

v’ Agrargewerbliche Wirtschaft und Agrarhandel

v' Horizontale und vertikale Kooperationen

v’ Erndhrungsindustrie und -handwerk

v' Absatzmittler und Lebensmittelhandel

v’ Ministerien / Verbande / Organisationen

v’ Regionalprogramme, -initiativen, Gebietskdrperschaften

Zeigen Sie was Sie drauf haben.

Erhalt und Stéarkung der Marktstellung fiir die niedersachsische Agrar- und
Ernahrungsindustrie durch Auftritte bei Fach- und Verbrauchermessen in der
Ausstellergemeinschaft.

Wir koordinieren fir die Unternehmen in unserer Ausstellergemeinschaft
« die relevanten Messen

« die Verhandlungen mit den Messegesellschaften

« die firmenspezifischen Standplanung

« samtliche Ausschreibungen in Hinblick auf alle direkten und indirekten
Dienstleistungen (Standbau, -einrichtung, -gestaltung und -betrieb).




Verkaufsforderung
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Setzen Sie Akzente am POS.

Wir unterstiitzen die mittelstandischen Markenhersteller Niedersachsens, bei Erhalt
und Steigerung von Umsatz und Bekanntheitsgrad lhrer Ihrer Produkte beim LEH
und beim Verbraucher. Zu unseren Partnern auf der Handelsseite zahlen fast alle
Top 30 Unternehmen des deutschen LEH.

Unsere Aufgaben umfassen:

« Durchfiihrung von niedersachsischen Landerwochen im LEH mit
Handzettelwerbung und Insertation

« Ausstattung des LEH mit Werbematerialien fur den POS
« Kontaktpflege zu Industrie bzw. Erzeugern/Vermarktern
« Imagepflege fiir das Land Niedersachsen

« Kontaktpflege zu Handelspartnern.

g g szl




Beispiel Handzettelwer bung: Nieder sachsen

Handzettelwerbung bei
COMET / Bolle (Metro):

75 VM

1,0 Mio. HZ Auflage
Kosten pro Unternehmen:
ca. 550,-- Euro
Gesamtkosten: 8.000 Euro

g g szl

Regionale Handelsmarken: ,Unser Norden" in der Theke

Regionale Handelsmarken: ,Unser Norden" im Regal

EppiARuinG e ELEMBRTE
AUF DEA VERPACKELNG




CIRGAKISATION BER BEGISHALEY HANDELSMARKE
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Besimmungen -den regioraien fechen

Imageaktionen, Sponsoring, Offentlichkeitsarbeit

Bringen Sie die Leute auf den Geschmack.

Wir stellen die Leistungsfahigkeit und Kompetenz der niedersachsischen Agrar-
und Ernahrungswirtschaft heraus und erzeugen ein positives Meinungsbild bei
Verbrauchern und Multiplikatoren.

Dazu organisieren wir allgemeine oder branchenspezifische Aktionen:

« (Natural-)Sponsoring durch Firmen der niedersachsischen Ernahrungswirtschaft
fur verschiedenste Anlasse, insbesondere fiir Veranstaltungen mit Beteiligung
des Landes

« Aktionstage Okolandbau Niedersachsen
« Saisonerdffnungen
* Pressegespréache

lere e
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Ernahrungswirtschaft in Niedersachsen

Unternehmen der Ernéhrungswirtschaft ab 100 Mio. € U msatz

s marketing




itenden Gewerbe

Anteil Beschaftigte im Ernahrungsgewerbe am Verarbe

Marktforschung
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Bekommen Sie den Durchblick, Marktforschung fuihrt z u
Entscheidungen.

Wir fiihren fur Sie durch:

« Marktanalysen mit Strukturdaten der Beschaffungs- und Absatzmarkten, zur
Beurteilung von maéglichen Chancen und Risiken

« Trendanalysen, um Aufschluss tUber Verbraucher-, Handels- und
Verarbeitungsebene zu bekommen

« Mitgliederbefragungen, zur Entwicklung von Starken-/Schwéachenprofilen

« Store-Checks und Testkaufen, um fir Sie die Situation am POS neutral zu
erkunden.

g g szl

Exportattraktivitat und Messeteilnahme/-interesse in Russland
Landernennung Anzahl Landernennung Anzahl
(1) 36 (10) Russland 13
(2) Danemark 32 (11) Japan 9
(3) 24 (12) Schweiz 9
(4) Frankreich 23 (13) 7
(5) Belgien 18 (14) EU 7
(6) Spanien 19 (15) USA 7
(7) Italien 18 (16) Finnland 6
(8) Schweden 17 (17) Irland 6
(9) Polen 13 (18) Sonstige 89
Summe 353
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Marketing- und Organisationsberatung

Schopfen Sie lhre Mdglichkeiten aus.

Wir bieten lhnen:

« Beratung in Vermarktungsfragen

« Information zu Mérkten und Marktpotenzialabschatzungen

« Kontaktvermittiung zu Marktpartnern auf Absatz- und Beschaffungsmarkten

« individuelle Entwicklung von Marketingstrategien und Kommunikationskonzepten
« Hilfe beim Aufbau marktgerechter Organisationsformen

« Unterstlitzung bei der Durchfiihrung von Marketingaktionen

-
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Geografische Herkunftsangaben in der EU

| Erzeugung |
und |undloder|

| Verarbeitung |
und | und/oder|

| Herstellung |
g. U. g.0. A

Geschutzte
Ursprungsbezeichnung geographische Angabe
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Trendgerechte Ausgestaltung eines Vermarktungskonze ptes
'@ + 78 K%

Hier: Wildfleischvermarktung
» Regionalitat

» Saisonalitat

« Convenience

 Frische

* Lebensmittelsicherheit
/ Qualitdtsmanagement

 Alternative Vermarktung /
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Qualitdtsmanagementberatung

B T e .

lhr Qualitatsmanagement als MaRstab sicherer Produk  tion.
Wir bieten lhnen:

« fachliche Beratung beziiglich relevanter Qualitatssicherungs- und
Managementsysteme

« Hilfestellung bei der Einfiihrung und Aufrechterhaltung von Qualitatssicherungs-
und Managementsystemen

« Durchfiihrung von Workshops, Schulungen, Vortragen und Seminaren zu den
Themengebieten der Qualitatssicherung.

Unsere Beratung umfasst diesbeziiglich folgende Systeme:

« DIN EN 1SO 9001-2000 * QS Rind * QS Schwein
* QS Drush- und Hackfriichte * QS Obst und Gemiise

* EUREPGAP Obst und Gemiise

* QS Kartoffel

* IFS Basisinformation

* weitere Individuellg Sﬁs&ﬂ& ok

* EUREPGAP Integrated Farm Assurance

e




Forderung und Forderungsberatung

Fordermittel fur erfolgsversprechende Ideen. Gehen Sie neue Wege.

Unsere Beratung befasst sich mit:

« Forderungen im Markt- und Marketingbereich unter Einbeziehung bestimmter
eurpopaischer, nationaler und landesweiter Programme des Agrar- und
Ernahrungsbereiches sowie der Regionalentwicklung

« Erzeugergemeinschaften, Erzeugerzusammenschlisse des 6kologischen
Landbaus und der Regionalvermarktung, Erzeugerorganisationen, sowie
Erzeugergruppen, welche das Ziel der Bildung eines Zusammenschlusses
verfolgen

« Unternehmen der landwirtschaftlichen Vermarktung und der verarbeitenden
Ernéhrungswirtschaft

« landwirtschaftsnahen Organisationen des Agrarbereichs und der landlichen
Entwicklung

« Offentlichen Kérperschaften.

Entwicklung landlicher R&ume/Regionalprogramme

Schopfen Sie Unsere Mdglichkeiten aus.

Wir unterstiitzen Sie:
 bei Vorhaben der Regionalvermarktung (Gebietszeichen, Projektbegleitung)
« bei der Einwerbung 6ffentlicher Mittel zur Férderung des landlichen Raumes

« bei der Vermittiung von Informationen und Erfahrungsaustausch uber die
Wertigkeit landlicher Raume

« bei der Diversifikation Ihrer landwirtschaftlichen Leistungen.

wwwmarketing-agrar.de

Regionale Vermarktungsinitiativen in Niedersachsen 2006 (=)

Neu erfasste Initiative

Nicht mehr bestehende Initiatve

Bauemmarkte
Befragte Initiative:

Wissenstransfer (Kongresse,Seminare,Exkursionen)

Gewinnen Sie neue Erkenntnisse.

Wir organisieren firr Sie:

« Vortragsveranstaltungen zu aktuellen Branchenthemen und Markttendenzen
- Kongress Ruickverfolgbarkeit bei Vieh und Fleisch
- Kongress Risikomanagement bei Getreide

« sachkundige Moderationen von Seminaren und Workshops
- Seminar Marketing Il (FH Osnabrtick)

« Exkursionen und Informationsreisen

- Polenexkursion (Vieh- und Fleischbereich).
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