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1ca Cooperatives

Zeichen des Intemnationalen Genossenschaftsbundes

Im Ausland entwickeln sich Logo des Internationalen Genossenschaftsjahres der UN 2012
(Genossenschaften oft er-

heblich erfolgreicher als

in Deutschland. Wahrend es bei uns gut eraties
8.000 Genossenschaften gibt, sind es .
in Italien 80.000. Die italienische coop '
hat einen Marktanteil von fast 20%. In
der Schweiz wird der Lebensmittelhan- M {
del von zwei Genossenschaftsorgani- Pain e, Pésidoin o tatoalen
sationen dominiert, von der coop und

der Migros. Die Mitgliederzahlen der
britischen Konsumgenossenschaf-

ten steigen rasant. Es sind jetzt sieben

Millionen, das Ziel ist 20 Millionen. Die International

finnischen Konsumgenossenschatten Co-operative

steigern kontinuierlich ihren Marktanteil Alliance

Im Lebensmittelhandel. Sie haben 45% g i G T
erreicht. Die Discounter bewegen sich
im einstelligen Bereich. In Tschechien | com pa rtir |
haben die Konsumgenossenschaften die o —
Schwierigkeiten der Wende uberwunden
und sind jetzt Marktfuihrer. Die im Bas-
kenland beheimatete Genossenschafts-
gruppe Mondragon beschaftigt weltweit
uber 100.000 Menschen und verflgt in MONDRAGON

Spanien mit der Eroski Uber eine gro-
Be und erfolgreiche Konsumgenossen-

-
schaft. Sie ist in Spanien der drittgroBte T frs l[)riﬁﬂ'%ify _
Lebensmitteleinzelhdndler, 12.000 der = a7 K now leLétg'Zn

31 OOO BGSChaftlgten haben Kapltalan' Zeichen der Mondragon-Gruppe aus Spanien
teile gezeichnet.
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